Tiskova konference

v media relations



* https://press-servis.ecn.cz/manual/jak-usporadat-tiskovou-
konferenci/



* Je povazovana za , kralovskou disciplinu® v media relations.

* Trend je — Ubytek, novinari vybiraji, délaji mnohdy praci ,,od stolu®,
nemaji tolik ¢asu, co drive. Hledaji atraktivitu a exkluzivitu (na TK vice
novinard — informace se dostane do vice médii, neni tedy zarucena
exkluzivita; vhodné je proto zajistit moznost individualnich rozhovoru
po TK a diferencovanych informaci pro jednotliva média). Pozvat
novinare vybeérove.

* Mé&si¢né se v Cesku kona v prdméru 600 TK a vice.



* Neplést si s propagaci firmy; cilem je predat informace dobre
uchopitelné pro novinare.



Vyhody a nevyhody

+ osobni kontakt s novinari, atmosféra, emoce, konkretizace informaci
- negativni dotazy novinaru, nepripravenost odpovédét; nakladnost



Duvod pro jeji konani

* Peclivé zvazovat:

e 1. vztahuje se k aktualnimu déni (aby téma, nez dojde na TK, nebylo
passé);

e 2. predstavuje zasadni zvrat; obrat ve vyvoji;

* 3. reakce na zavazné obvineéni. (viz TK hejtmanky Jaroslavy Pokorné
Jermanové) - priklad nevhodné pojaté TK)

Viz TV Seznam: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/primy-prenos-
hejtmanka-jermanova-vysvetluje-proc-jeji-manzel-jezdi-sup



V Jjakych oblastech se nejvice TK objevuji

e Statni sprava, samosprava (vlada, magistrat).
e Kultura.

* Ekonomika, byznys (nadnarodni firma).

* Politika.



Cas. Kdy?

* \/ynechavany jsou pondelky a patky.

* Nejvyhledavanegjsi den je utery.

* Neni duvod vynechat pondélek (dobry je pondélek odpoledne, po
obéde; obecné ne pozdeéji nez v 15:00), na zacatku tydne vyhledavaji

novinari informace pro dodani do médii; patek neni vhodny — lidé se
médiim ke konci tydne nevénuiji.

* Vhodny ¢as 10.00-12.00; 13.00-15.00.



Aby TK nekolidovala

 CTK — pfehled ohlagenych TK (databaze), na vyzadani vam daji
prehled.

 CTK neshromazduje jen informace, ale pomaha — reserée, dodavani
zprav podle tematického hesla, slova atd.

* Dostane-li CTK pozvanku, zafadi ji do seznamu planovanych akci, ten
se rozesila vsem médiim. Je potreba zvazit.



Dostupnost

* VV centru, v blizkosti redakci, vyjimecné v terénu.

* Nutné zabezpecit prijezdové cesty a mista na parkovani, informovat
vratné, ostrahu i zameéstnance. Vytvorit Sipky, cedule — v miste.



Pripravenost

* Perfektni, obcerstveni, ale ne okazalé, aby nezastinovalo dulezZitost
tématu TK. Casta je otazka, kdo opulentni obcerstveni plati.

* Opulentnost je tolerovana: banka, vstup nové strany do parlamentu
atd.

e TK = pracovni setkani.
* Technika, dostatek zasuvek pro notebooky, pripojeni k internetu.



Pozvanka

* Neposilame ji brzo, treba meésic dopredu. Tyden pred akci, den
predem e-mail.

* Graficka podoba by méla byt upravena v souladu s korporatni
identitou.

* Misto, poschodi, Cislo mistnosti, vhodné je doplnit GPS souradnice,
pokud neni misto notoricky znamé.

* Téma, jména a funkce recniku.

* Nedotazujeme se novinaru, zda prijdou telefonem, e-mailem.
Nezjistujeme ucast pod zdminkou objednani obcerstveni.



* MUzeme na pozvanku dodat formuli o ,,pfipadné laskavé potvrzeni
ucasti”



Samotné konani TK

* Dodrzime ¢as. Necekame na opozdilce z rad novinaru.
e VétsSinou je pripravena dostupnée prezencni listina.

* Press kit — balicek/slozka informacnich materidll. Neprecefiujme zdjem
novinaru o propagacni materialy firmy, ty minimalizujeme. Jen ty funkcni —
statistiky, vyrocCni zprava, harmonogram cinnosti, vytisténa power-
pointova prezentace - fakta, Cisla, data; fact sheet, backgrounder atd.
Materialy v digitalni podobe, napr. flash s logem firmy. Zpristupnit na
webovych strankach v sekci ,,pro média“. Materialy poskytujeme ve vsech
formach — tistene, elektronicky, vyveésenim na web atd. (vse dohromady).

* Novinar neni zakaznik nebo obchadni partner, chce to, co ma pro ng;
informacni hodnotu; NE PROPAGACNI MATERIALY

* iz napft. http://www.navstevapapeze.cz/press/press-kit



* 30 - 45 minut + dotazy + individualni rozhovory novinaru s recniky (+
30 min) = max. 1 a 1/2 hodiny

* ToCeni materiall — rfecnici musi zUustat a ev. zopakovat totéz, co rekli
na TK; neopakujeme, ,jak jste slyseli na tiskovce”.

* Opakujeme pro rtizna média trpélivée totéz.



Struktura TK

e Bodovy scénar — role, cas, poradi. Rozvrh véetné casovych limitl do
tabulky.

* Ve spolupraci s tiskovou mluvci, s moderatorem; uloha organizacni,
musi znat ,zanr” a jak se podle néj chovat, musi znat problematiku.
Proto si spiSe nenajimame PR agentury, ale povérime vlastni oddéleni
PR.

e Limit 5 recnikU, novinari preferuji 3 a méné.



* Porizujeme vlastni audiozaznam.
* Webcasting TK. Vlastni vysilani.



Dotazy novinaru

e Kdo ma prednost?



Brifink — specificka forma TK

* Press foyer; predsali
 Svolava se operativné e-mailem, Casto na tentyz den.



Ad Tiskova zprava

* lhned po skonceni nebo jesté pred TK posilame takeé tiskovou zpravu;
e-mailem; dnes pred TK — novinari si doplni, co potrebuji na miste.

 Vhodné zaslat i téem, kteri se nedostavili.

* Nékdy zadaji predem — agenturni novinari a internetovi; v ramci
moznosti jim vyhovime; trvame vsak na embargu — nevydat pred
skoncenim TK.
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