Tiskova konference
a Jina setkani novinari

2. Cast



Holubi/holubova letka

* Problém chlebi¢kard — nejen u nas; také v USA a jinde

* Pojmenovani podle novinare M. Holuba (1990, cas. Zemeédélec), 1999
vyloucen ze Syndikatu novinaru

e Obsadi mista pro novinare, sni obCerstveni, berou si ho domu






Jak se branit?

* Pozvanky na konkrétni jména novinaru;
* Prezencni listiny, kde zapisuje hosteska;

* Nesverovat organizaci akce najaté PR agenture (napf. rozesilaji
pozvanky na vSechny dostupné adresy novinaru).



Fotopool neboli fototermin

* Pravidelny bod programu naptr. u statnickych navstév aj.
vyznamnejsich akci;

* Misto — dost prostoru; vhodné pozadi atd.;

* Nékdy vhodné ohradit paskou.



Dalsi moznosti: Press trip nebo press
tour

e Ukazka

* Pracovni cesta pro novinare

e Za Ucelem prezentace regionu, turistické destinace atd.

* Porada napr. Evropska komise — ukazuje praci EU

» Poradatel plati naklady a vyhotovuje program

* Pozor na novinare, kteri jedou na vylet a publicisticky cestu nezuroci



Snidané s novinari

* Na pracovisti (tam samozrejmé lepsi podminky pro prezentaci), ale
také je moznost snidané v kavarné (napriklad salonek) aj.




* Nékdy je to vice uvolnénégjsi, jindy vice pracovni.




* Alternativa k tiskové konferenci. Neformalni schtzka.

* Rozdil oproti tiskové konferenci — jde spise o pratelské posezeni, na
kterém muzZeme informovat o vice tématech nasi prace.

* Vhodné: Pripravujeme-li napriklad dlouhodobéjsi kampan.

* Takovou snidani mUzeme udélat treba meésic pred planovanym
odstartovanim kampané. Novinari pak budou mit cas Iépe se na nase
téma pripravit.

e Zacatek — zhruba v 9, 00 rano.

Viz https://press-servis.ecn.cz/manual/jak-usporadat-tiskovou-
konferenci/



Promo day

* \/lyuziva se v showbusinessu, ale i u firem. (Nemusi to byt day, ale
,pulday“...)



Veletrhy

* DulezZity zejména pro publicitu znacky.
* Prezentuje se zde vice firem - konkurence v komunikaci s médii.
* Je potreba se dobre pripravit a néjak se snazit odlisit.

» Specialni prirucky, jak prezentovat firmu, znacku na veletrhu.



Online newsroom/press room/Méedia
centrum = sekce pro media na internetu

* Ukazka webové stranky VIady CR; Ministerstvo Zivotniho prostfedi
* Informace pro média ,,z prvni ruky®.

e Dulezita je struktura webu; je potreba omezit zbytecné funkce atd.
* Rozdily jsou propastné.

Novinari se vyjadruiji k:

* Chybi kontakty — k jednotlivym tématum.

. é/iollit)elné, nemusi hledat v podslozkach, nejlépe na horni listé (byvaji vsak
ole).

. ]Iiskov?'/,rpluvél' + telefonni Cislo; kontaktni osoba, ne webovy kontaktni
ormular.

* Viditelny prehled tiskovych zprav.



Rubriky

* Napsali o nas.

* FAQ (frequently asked questions) = Na co se nas nejcastéji ptate (+
odpovédi).

e Rubriky, napt. (,dementi“) Co V. Klaus nerekl, Na pravou miru
(ministerstvo obrany), ,,opravniky”

* doporucuji také vybeér aktualnich a dulezitych citaci, co prohlasil
reditel, obchodni partner (u velkych firem), napr. pri néjakém
dulezitém jednani, ze zapisu a dulezitych jednani



* Jednoduchost a ucelnost; zadné animace, které se libi grafikovi, ale

s/ 4(

,zdrzuji®.
e Aktualnost.
* Pristupnost — ne registrace, ne schvalovani pristupu.
* U polozek uvadét datum zverejneéni.

* Multimedialita — videa, fotografie, audio, zabéry z organizace
(ilustracni); logo firmy, fotografie mluvci atd. — ke stazeni. Dnes velmi
zadané.



e Kontrolu nad obsahem a funkcnosti ma PR; ma mit moznost sam
obsluhovat.

* Existuje softwarova aplikace, ktera umoznuje sledovat, kterou cast
webu novinari nejcastéji prohlizeji a co stahuiji. Sleduje, odkud se
prihlasuiji.



Individualni setkani/telefonicky kontakt

* Neobtézujeme — nevolame porad, neptame, zda prijde na tiskovou
konferenci, jestli dostal TZ.

* \/lybér novinare podle tématu, mit co nabidnout.

* Predstavim se, jednou vétou dvéma veétami nabidnu téma: Proc je
téma dulezité, proc to verejnost bude zajimat

e zeptam se, zda je Cas to probrat, jestli ne, tak kdy cas bude novinar
mit. Nema-li zajem, zeptam se, kdo by z redakce zajem mit mohl.

* Mozna je i osobni schuzka — v pripadé zajmu ji vyvolavaji sami
novinari.



Exkluzivita

* Ma sva plus i minus.



Medialni partnerstvi

* Dohody o specialnich tarifech inzerce, dohoda o exkluzivite.

* |[dealni stav — jedno radio, jedna televize, jedny noviny.

* Média casto spolupracuji s charitativhimi, neziskovymi organizacemi,
vyznamnymi spolecenskymi a sportovnimi akcemi. S komercnim
sektorem neradi vzhledem k moznému zavazku vuci firmé.

* Predatorska reklama.



Publicistika — propagace ,osobou”

* Pracovnici firmy, organizace v médiich, a to i tisténych, napr. rubriky
komentare (analytik firmy X. Y). Atraktivni jsou polemiky (vécné, ne
argumenty ad hominem).

* Portrétni fotografie.

* Nesmi obsahovat sebepropagaci a sebechvalu. Expertni nazor.
* Doporucuje se vzdat honorare.

 Je potreba se aktivné nabizet do médii (seznam specialistu).



Astroturfing (puv. znaCka umeléeho
travniku)

e Fiktivni zakaznici. Fiktivni dopisy. Komentare. Fiktivni podporovatelé
politikU atd.

* Holky, zkusila jsem tento krém a je uzasny...

* Neprofesionalni taktika.



Spin doctoring, ,,spin” (,ucelove
prekrucovani)

* Nekalé praktiky sebeobhajovani, zamlCovani negativnich skutecnosti,
odlakani pozornosti.

e Je doménou PR v politice. , Odstinéni pozornosti“ od problematicke
skutecCnosti.

* Viz film Vrtéti psem (1997, Wag the Dog, USA).

Sexualni aféru prezidenta se snazi zakryt klamavymi informacemi o
vymysleném konfliktu s Albanii.

* Tony Blair, 2003, aféra s prikraslenim informaci o pouziti zbrani v
Iraku. (72 % respondentu uvedlo, ze je to ,,spin®).



Reklama

Propagace firmy, vyrobku:

* vstup do televizniho vysilani — Studio 6; vstup do rozhlasu
* klasicka reklama, tzv. reklamni spot,

* sponzoring,

* injektaz,

* teleshopping

* teletext

Vice na:

https://finexpert.el5.cz/propagace-firmy-v-televizi-a-rozhlase-vam-pomuze-
s-podnikanim



* Sponzoring - patnactisekundovy ,vzkaz“ pred a po vysilani poradu
obsahujici motiv s logem, doplnény udajem o sponzorovaném
poradu.

* Injektaz - zobrazeni loga sponzora v pribéhu prenosu poradu, je
vyhradné u sportovnich prenosu.

Vice na: https://finexpert.e15.cz/propagace-firmy-v-televizi-a-rozhlase-
vam-pomuze-s-podnikanim



