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1. Procvi¢eni siI zakladnich znalosti z oblasti
planovani prodeje, fizeni a planovani zasob vcetné
vybéru sortimentu — moznost ziskani 1 bodu

2. Procviceni vypoctu planu prodeje, zasob a zpusobu
vybéru sortimentu
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UNIVERZITA

OBCHODNE PODNIKATELSKA
FAKULTA V KARVINE

Proc je planovani dualezité pro prodejnu?
Prodejni cena zboZi se sklada ze dvou atributi. Kterych?

Jaké naklady muze zahrnovat obchodni prirazka?

» Zisk obchodnika

* Provozni naklady
Personalni naklady
Najem

Propagacni rezie
Ztraty z prodeje
Dané

Balici material
Energie
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Odhad planu prodeje pro novou prodejnu

Vypoctéte odhad planu prodeje pro novou prodejnu, ktera by méla prodavat v
prevazujici mife odévy. Prodejna bude umisténa v Orlové, kde zije cca 28 735
obyvatel (udaj za rok 2020). Momentaln¢ zde existuje cca 1 prodejna priblizné
stejné velikosti. Da se ocekavat, ze cca 40% obyvatel bude stale nakupovat
odévy Vv Ostraveé, kam dojizdi za zaméestnanim.

K dispozici mate tyto dalsi udaje:
Iks= 0,863
Vo =6 800 k¢ na 1 obyvatele/rok
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Vvpocet odhadu planu prodeje pro novou prodejnu odéva v Orlové:
Vypocet dle vzorce MOt = Olk * Vo * Imr * ks

MOt =28 735 * 6 800 * 0,6 * 0,863
MOt =101 177 084,4 K¢

Odpovéd’:

Jelikoz v dané lokalité existuje jeSté jedna prodejna, tak se odhad planu prodeje pohybuje na

urovni %, coz zhruba predstavuje 50,6 mil. K¢ za rok.

» Pro pocatek podnikani je vhodné jesté odhad snizit. Navic je vhodné vyhodnotit i
demografickou strukturu potencialnich zakaznikii, to znamena, kdo v ni pfevazuje,
zda dichodci, rodiny bez déti ¢i s détmi, protoze jejich vydaj se bude lisit. Vzhledem k
odhadu prodeje je tfeba také zhodnotit, zda se nam investice do zfizeni nové prodejny
vzhledem k dosahovanému prodeji vrati.
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Odhad planu prodeje pro novou prodejnu

Vypoctéte odhad planu prodeje pro novou prodejnu, ktera by méla prodavat v
pfevazujici mife potraviny. Prodejna bude umisténa ve meésté, kde zije cca 40
000 obyvatel. Momentaln¢ zde existuje cca 6 prodejen piiblizné stejné
velikosti. Da se ocekavat, ze cca 20% obyvatel bude stale nakupovat odévy v
jiném misté, nez vV misté bydlisté, kam dojizdi za zaméstnanim.

K dispozici mate tyto dalsi udaje:
Iks=0,9
Vo =48 000 k¢ na 1 obyvatele/rok
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Vvpocet odhadu planu prodeje pro novou prodejnu potravin:
Vypocet dle vzorce MOt = Olk * Vo * Imr * ks

MOt = 40 000 * 48 000 * 0,8 * 0,9

MOt =1 382 400 000 K¢

Odpovéd’:

Jelikoz v dané lokalité existuje jeSté jedna prodejna, tak se odhad planu prodeje pohybuje na

urovni 1/7, coz zhruba predstavuje 197,5 mil. K¢ za rok.

» Pro pocatek podnikani je vhodné jesté odhad snizit. Navic je vhodné vyhodnotit i
demografickou strukturu potencialnich zakaznikii, to znamena, kdo v ni pfevazuje,
zda dichodci, rodiny bez déti ¢i s détmi, protoze jejich vydaj se bude lisit. Vzhledem k
odhadu prodeje je tfeba také zhodnotit, zda se nam investice do zfizeni nové prodejny
vzhledem k dosahovanému prodeji vrati.
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Odhad planu prodeje pro novou prodejnu

Vypoctéte odhad planu prodeje pro novou prodejnu, ktera by méla prodavat v
prevazujici mife drogerii. Prodejna bude umisténa ve mésté, kde zije cca 15 000
obyvatel. Momentaln¢ zde existuji cca 2 prodejny priblizn¢ stejné velikosti. Da
se ocekavat, ze cca 30% obyvatel bude stale nakupovat odévy Vv jiném miste,
nez V misté bydliste, kam dojizdi za zaméstnanim.

K dispozici mate tyto dalsi udaje:
Iks=0,9
Vo =15 000 k¢ na 1 obyvatele/rok
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Vvpocet odhadu planu prodeje pro novou prodejnu potravin:
Vypocet dle vzorce MOt = Olk * Vo * Imr * ks

MOt = 15 000 * 15000 * 0,7 * 0,9

MOt =141 750 000 K¢

Odpovéd’:

Jelikoz v dané lokalité existuje jeSté jedna prodejna, tak se odhad planu prodeje pohybuje na

urovni 1/3, coz zhruba predstavuje 47,3 mil. K¢ za rok.

» Pro pocatek podnikani je vhodné jesté odhad snizit. Navic je vhodné vyhodnotit i
demografickou strukturu potencialnich zakaznikii, to znamena, kdo v ni pfevazuje,
zda dichodci, rodiny bez déti ¢i s détmi, protoze jejich vydaj se bude lisit. Vzhledem k
odhadu prodeje je tfeba také zhodnotit, zda se nam investice do zfizeni nové prodejny
vzhledem k dosahovanému prodeji vrati.
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Vypoctéte vySi zakladni zasoby a celkovou hodnotu zbozi potiebného na s
realizaci planu majitele prodejny, ktery chce mit pfisti rok trzby ve vysi cca 10
mil. K¢. Roc¢ni obratka zasob ma hodnotu 5. Pouzijte metodu zakladni zasoby.

l.  Vypocet primérné zasoby: OB=0/g Z -> e Z = O/OB
@ Z =10 000 000/5 =2 000 000 K¢

I1. Vypocet prumérné mésicni trzby: g O = 10 000 000/12 = 833 333 K¢

III. Vypocet ukazatele zakladni zasoby =Z min=¢ Z — ¢ O
Z min =2 000 000 — 833 333 =1 166 667 K¢

IV. Vypocet pocatecni mesicni zasoby (PMZ) — je nutné znat odhad mésicnich trzeb

Odpovéd’: majitel pfi dané obratce a planovanych trzbach potiebuje udrzovat zakladni zasobu
ve vyS§i 1 166 667 K. Na realizaci planu tedy pottebuje zajistit zbozi za ??7? K¢.
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Pro Uplnost ptikladu odhadujeme mésicni trzby pro vypocet pocatecni mésicni zasoby (PMZ)

nasledovné:

Podil trzeb %6 Podil trzeb %

Leden
Unor
Brezen
Duben
Kvéten

Cerven

5,5
6,7
8
9
12

Cervenec

Srpen 11
Zari 9
Rijen 7
Listopad 7
Prosinec 6,8
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Prvnim krokem je pfevod planu 10 000 000 K¢ na jednotlive mésice podle procentudlniho
podilu trzeb v jednotlivych mésicich, ¢imzZ ziskame tyto udaje:

Podil treb v k¢ Podil trzeb v k&

Leden 500 000 Cervenec 1 300 000
Unor 550 000 Srpen 1 100 000
Biezen 670 000 Zaii 900 000
Duben 800 000 Rijen 700 000
Kvéten 900 000 Listopad 700 000
Cerven 1 200 000 Prosinec 680 000
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Poslednim krokem je vypocet PMZ souctem minimalni zasoby a o¢ekavané mésicni trzby:

Podil trzeb v k& Podil trzeb v k&

Leden 1 666 667 Cervenec 2 466 667
Unor 1716 667  Srpen 2 266 667
Biezen 1 836 667 Zari 2 066 667
Duben 1966 667  Rijen 1 866 667
Kvéten 2 066 667 Listopad 1 866 667
Cerven 2 366 667 Prosinec 1 846 667

Odpovéd’: majitel pfi dané obratce a planovanych trzbach potiebuje udrzovat zakladni zasobu ve
vysi 1 166 667 KC. Na realizaci planu tedy pottebuje zajistit zbozi za 11 166 667 K¢.
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Co vypovida podle teorie rozd€leni zbozi dle analyzy ABC nasledujici
tabulka o obchodnikovi a co byste mu doporucili?

Skupina | Podil na trzbach | Podil na poctu sortimentnich
vV % druhti

A 80 10
B 15 40
C 5 50
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Prezentace seminarnich praci a diskuze k nim bude probihat formou ™™™
videokonference v MS Teams. Prezentace prob¢hnou 11. 5., 13. 5. a 20. 5. dle
harmonogramu, ktery je umistény Vv IS ve slozce seminaie pod nazvem

,Seznam tymu“. VSechny tymy jsou povinné SI vytvofit prezentaci Vv

nasledné¢ nahraji do IS — odevzdavarna s ndzvem ,,Prezentace semindrnich

praci‘

\
1. Délka prezentace v MS Teams je stanovena na 5 minut s M{j projekt
naslednou 5 minutovou diskuzi. © .
2. Ve své prezentaci predstavite vzdy Ctyfi nejdulezité;si /

body prace dle nasledujiciho schématu.

/,\ y
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Studenti ve své prezentaci piedstavi sviij projekt maloobchodni jednotky, ¢i jiné zvolené koL Kang o
téma semindrni prace nasledovné:

Projekt MQJ, Ci projekt fiktivni MOJ:

1. Dtivod zvoleni dané MOJ + nabizeny sortiment zbozi

2. Predstaveni exteriéru MOJ

3. Predstaveni interiéru MOJ

4. Navrhy a doporuceni

Projekt e-shopu:

1. Divod zvoleni daného e-shopu + nabizeny sortiment zbozi —

2. Cenové rozpéti, informace k platebnim podminkéach a podminkam dodani MOJ

3. Predstaveni designu webové stranky ® . m..
4. Navrhy a doporuceni /
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Téma maloobchodni firma XY a jeji postaveni na trhu:

1.
2.
3.
4.

Dutivod zvoleni dané maloobchodni firmy
Predstaveni obchodniho sortimentu
Typy prodejen

Zajimavosti

Téma velkoobchodni firma XY a jeji postaveni na trhu:

1.
2.
3.
4. Zajimavosti

Dutivod zvoleni dané velkoobchodni firmy
Predstaveni obchodniho sortimentu
Typy pouzivanych skladu
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Firma
XY
© . >
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INFORMACE K PRISTI

r

MU SEMINARI

Tipy pro prezentovani:

V tymu si rozvrhnéte role — kdo
bude mit uvodni slovo, kdo bude
mluvit konkrétni sekce

V prezentaci sta¢i kratce shrnout ty
SVou ¢ast nazpamet’

Prezentaci si v tymu zKuste
nanecisto, at  nevznikaji  pii
prezentaci hlucha mista, kdy nevite,
kdo kterou sekci ma tikat a jestli uz
domluvil

SLEZSKA %
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Na pristi seminaf si pFipravte své prezentace v PowerPointu, nebo jiném softwaru, ktery preferujete ©
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D¢kugi za pozornost




