
Podmínky absolvování předmětu Mezinárodní marketing 2021 

1. Zpracování seminární práce ve skupinách a její odevzdání v IS vždy před její 
prezentací (viz samostatný dokument o SP- odevzdávárna). Bodové 
ohodnocení – 15 bodů (10 bodů za zpracování, 5 bodů za prezentaci) 

2. Absolvování závěrečného testu (bodové ohodnocení – maximálně 40 bodů) 
3. Dobrovolné úkoly – zpracování nad rámec bodového ohodnocení. 

Klasifikační stupnice: 

A 55 - 52 

B 51 – 48 

C 47 – 43 

D 42 – 38 

E 37 - 33 
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