Podminky absolvovani piedmétu Mezinarodni marketing 2021

1. Zpracovani seminarni prace ve skupinach a jeji odevzdani v IS vzZdy pred jeji
prezentaci (viz samostatny dokument o SP- odevzdavarna). Bodové
ohodnoceni — 15 bodu (10 bodu za zpracovani, 5 bodl za prezentaci)

2. Absolvovani zavére¢ného testu (bodové ohodnoceni — maximalné 40 bodu)

3. Dobrovolné ukoly — zpracovani nad ramec bodoveho ohodnoceni.

KlasifikaCni stupnice:

A 55 - 52
B 51-48
C 47 - 43
D 42 - 38
E 37 -33
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