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CILE SEMINARE

Um¢ét vysvétlit rozdil mezi maloobchodem a
retailingem

Naucit se spravné rozlisit jednotlivé
vyvojove trendy v obchodé

Posilit schopnost efektivni komunikace a
argumentace
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MALOOBCHOD VS. RETAILING A@
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Definujte pojem maloobchod ©
Proc€ je maloobchod dulezity?
(vyznam maloobchodu pro
ekonomiku a spoleCnost)

Je RETAILING totez, co
maloobchod? Cim se retailing
vyznacuje?




VYVOJOVE TRENDY V OBCHODE %
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1. Vyjmenujte vyvojove trendy v obchodg. it
2. Diskuze: jaka jsou negativa a pozitiva globalizace?

-omezovani a
likvidace malych

-standardizace
sortimentu a sluzeb

obchodnikt -racionalizace
-unifikace ¢innosti

nakupnich -snizovani nakladi
podminek a cen

-stirdni narodnich
rozdila (kultura,
zvyklosti, tradice)




INTERNACIONALIZACE %

Rozsifovani ¢innosti obchodni firmy z matefské zem¢ do zahrani¢i. Toto rozSifovani
postupuje pozvolna a v nékolika stupnich. Uved’te a charakterizujte tyto stupné:

3. stupen
. 2. stupen Je zde dilezita kulturni a
1 sfupen‘ Jaky je rozdil mezi prvnim a druhym spotiebni blizkost k
Co zpusobuje stupném internacionalizace? tuzemskému trhu?
Internacionalizaci?

Prifad’te tyto poymy k jejich definicim (proces internacionalizace z pohledu zakazniku):

_ A) NerozliSuji plivod produkti.
1. Etnocentrismus
2. Kosmopolitismus B) Preference zahrani¢niho produktu

3. Internacionalismus
C) Preference ,,naSeho* produktu




’TI{ZNi DOMINANCE SLEZSKA%

Trzni dominance se vyznacuje rustem velikosti obchodnich fetézct, které maji rozhodujici
vliv na dodavatele.
Jake formy koncentrace znate?

» Vertikalni marketingové systémy (integrace — dobrovolné a franchisingové fetézce)
» Horizontalni marketingové systémy (prostorova koncentrace — ndkupni stfediska)
» Provozni koncentrace (rist prodejnich ploch, rozsifovani velkokapacitnich prodejen

Tabulka 1: Vyvoj po¢tu obchodii s potravinami a smi§enym zboZim v CR

obchody k 1.1. 2000 { k1.1. 2011 i k1. 1. 2016
do 50 m2 10 662 8129 H61%
51-100 m?2 5254 4235 4679
101-200 m?2 2208 1734 1826
201-400 m?2 837 608 518
supermarkety 401-2500 m2 véetné diskontd : 900 1291 1534
hypermarkety (od 2501 m2) &8 275 518
celkem 19 929 16 270 15 294




Procvi¢eni vyvojovych trendi v obchodé %
SLEZSKA

UNIVERZITA
ooooooo E PODNIKATELSKA

Ptifad’te k poymiim véty, kter¢ je charakterizuyi:

A) Maximalni snaha o ziskani zakaznikli. Diskontni zaméieni

1) Internacionalizace . L o )
obchodni sit€ a relativni snizovani prodejnich cen.

B) Stav vedouci ke standardizaci sortimentu sluzeb, snizovani
2) Globalizace nakladt a cen a unifikace nakupnich podminek za vysoké
koncentrace obchodu.

3) Trzni dominance C) Portfoliovy pfistup vV zajmu rozloZzeni rizika do rdaznych
¢innosti.

D) Roz$ifovani ¢innosti obchodni 1 i i _
4) Silici konkurence )h 1) Internacionalizace — D)
zahranicl. 2) Globalizace — B)

3) Trzni dominance — E)

5) Diverzifikace E) Vl-lvﬁst’ p’rodejnich pl.och malool_)cﬁ 4) Silici konkurence — A)
roz§ifovani velkokapacitnich prodejel 5) Diverzifikace — C)




VYVOJ MALOOBCHODU NA CESKEM UZEMI %
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Jakeé etapy vyvoje maloobchodu na ¢eském tizemi znate? FAKULTA Y EARVINE

Obdobi prvni
republiky

Atomizace

tuzemského
obchod

Internacionalizace
a koncentrace

Konsolidace trhu




Cviceni: ,,Znam specifika maloobchodu v CR* A%
SLEZSK
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Postup: Vytvoite skupinky cca 5 i

studentll. Pomoci brainstormingu

se pokuste spravné prifadit dobové

fotografie k vyvojovym trendim v

CR a tyto trendy kratce

specifikovat ©

1. Obdobi prvni republiky

2. CPE

3. Atomizace tuzemského
obchodu

4. Internacionalizace a
koncentrace

5. Konsolidace trhu







B)

V tomto obdobi
vstupuji na cesky trh
prvni  mezindrodni
fetézce, které jsou
nositeli  obecnych
vyvojovych trendd.
S nimi pftichazeji
prvni supermarkety,
diskonty.




SPORTOVN
RICHA




V tomto obdobi
pfichazeji na
cesky trh dalsi
mezinarodni
fetézce a s nimi
prvni
hypermarkety a
nakupni centra.




E)

V  tomto  obdobi
dochazi poprvé K
odchodu vyznamnych
mezinarodnich retézcu
z ¢eského trhu.
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Diskuze a vyhodnoceni %
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A) CPE

Stru¢ny popis obdobi:

nedostate¢na hustota sité

pomald provozni koncentrace

nizky podil velkokapacitnich jednotek
pozitivni rozvoj SO a OD

omezena volba zdakaznika

zaostavani Zivotnich cykla MOJ a
vyvojovych trendl

SLEZSKA %

UNIVERZITA

OBCHODNE PODNIKATELSKA
FAKULTA V KARVINE




B) ATOMIZACE TUZEMSKEHO OBCHODU %

Struény popis obdobi:

e Privatizace, ktera vedla k
organiza¢nimu a prostoroveému
roztriSténi maloobchodu

* prvni zahrani¢ni firmy, SM, DIS

* Dochazi k astupu nezavislého

obchodu a druzstevniho obchodu




C) OBDOBI PRVNI REPUBLIKY %
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OOOOOOO E PODNIKATELSKA
FAKULTA V KARVINE

Stru¢ny popis obdobi:

roztriSténa velikostni struktura
prevaha potravinarskych prodejen
prevaha pultovych prodejen

, , o WA Y SPORTOVNI
vystavba obchodnich dom @gm

svobodna volba zakaznika




D) INTERNACIONALIZACE A KONCENTRACE %
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Struc¢ny popis obdobi:

od 2. poloviny 90. let 20. stol.

* Organizacni a prostorova koncentrace,
* Prvni HM a NC, odborné trhy

do roku 2000

* rust internacionalizace a koncentrace

* rust vSech novych formati

Od roku 2000 do roku 2003

e zpomalovani vyvojovych trendi

« ruast HM, DIS, NC, oslabovani SM




E) KONSOLIDACE TRHU %
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Strucny popis obdobi:
Prelom roku 2005/2006

* zastaveni rustu internacionalizace

* zpomaleni koncentrace

e rist HM, DIS, NC

Nasledné

* fuze v TOP 10, dalsi rist koncentrace, pozdéji
zpomaleni, rist HM, DIS,

« odchod firmy J. Meinl, Carrefour, Delvita,

» tlak na MSP, rozvoj menSich formatu







