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Obsah seminare %
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* Podminky pfedmétu
* Studijni literatura
« Zabava ©

* Definice mezinarodniho marketingu
* (Odlisnosti mezinarodniho marketingu od tuzemského
* Koncepce mezinarodniho marketingu

* Motivy vstupu na zahranicni trhy




Podminky predmétu
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Ucast na seminarich — 50 %.

UNIVERZITA

CBCHODNE PODNIXATELSKA

FAKULTA V KARVIN

Vypracovani a prezentace seminarni prace v tymu 4 studentti —

celkem max. 15 bodt.
Pisemny test — max. 40 bodi.

Bonusy — odbornik z praxe, dotaznik atd. uvidi se, co a jak.

Pocet bodu

A

M O O W™

55-52
51-48
47 —43
42 — 38
37—-33



Seminarni prace %
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* Seminarni prace je zde nastavena velmi lehce, viz samostatny dokument.
* Vypracovanim seminarni prace se naucite cely predmét = lehka zkouSka.
* Vypracovani probiha v tymu = ucite se spolupracovat, tidit, delegovat atd.

* Prezentace vas budou provazet celym Zivotem, tady mate moznost si to

vyzkouset v bezpecném prostitedi (nepiijdete o praci, kdyZ to nebude top).




Na testu mm%

................. UNIVERZITA

We're all the same! Assceline

FAKULTA v KA!VINE

? ¥ Students reading
L | the questions like:

.
| THE FUCK IS THIS

W0 IVI6 VIA

Teachers reading
the answers like:

s THE FUCK IS THAT
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e Skripta Starzyczna a Stoklasa (v ISu).

e Prezentace v ISu.

* ZavéreCny test bude z uciva probiran¢ho na prednaskach!




CO SledOVat SLEZSKA %
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¢ FB skupina Marketing OPF Karvina. e
* FB skupina katedry -
Katedra podnikove ekonomiky a managementu (KPEM) SU OPF Karvina.

* http://www.marketingovenoviny.cz/

* http://www.m-journal.cz/cs/

* http://strategie.elS.cz/

e http://tyinternety.cz/

* http:// www.markething.cz/

e A dalsi http://mashable.com/, http://www.forbes.cz/,
http://www.engadget.com/ apod.



https://www.facebook.com/groups/1656268444620875/
http://www.marketingovenoviny.cz/
http://www.m-journal.cz/cs/
http://www.m-journal.cz/cs/
http://www.m-journal.cz/cs/
http://strategie.e15.cz/
http://tyinternety.cz/
http://www.markething.cz/
http://mashable.com/
http://www.forbes.cz/
http://www.engadget.com/
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* Mezinarodni marketing je v nove verzi statnic, ma tam 5 otazek
pokryvajicich cely rozsah predmétu.

* Mezinarodni marketing je vyvrcholeni vasi cesty studiem marketingu a
obchodu, miZete zde uplatnit vSe, co jste se zatim naucili.

e Snad to nebude nuda a budeme se vSichni bavit




Trocha zabavy, nez zaneme © A%
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Vytvofite skupiny po 3 - 4
Kazda skupina dostane jeden pojem (produkt)

Vasim tkolem je pojmy vysvétlit ostatnim skupinam — jste zastupci ¢eskeé
firmy na novém zahrani¢nim trhu — zdkaznici na tomto trhu neznaji
produkty, které nabizite — Vas ukol je seznamit zakazniky co nejlépe s
ceskym produktem, ktery checete v zahrani¢i prodavat




Mezinarodni marketing vs. Tuzemsky I A%
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Mezinarodni marketing

* Podnikatelska filozofie zamétena na uspokojovani
potieb a prani zakaznikli na mezinarodnich trzich. Cil
mezinarodni marketingov¢ strategie — vytvaret
maximalni hodnotu pro firemni partnery, vyhledavani
podnikatelskych prilezitosti na mezinarodnich trzich




Mezinarodni marketing vs. Tuzemsky II A%
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Tuzemsky marketing

* Orientovany na domaci trh
* V domacim prostredi ¢eli firma pomérn€ znamym a
identifikovatelnym viivim
* Muzeme leépe zjistit chovani zakazniki a jejich
preference




Podstatné rozdily mezi tuzemskym a mezinarodnim marketingem %

SLEZSKA
UNIVERZITA

CBCHODNE PODNIXATELSKA

* Socialni a kulturni odliSnosti a jejich vliv na chovani a rozhodovani spotiebitelil. sy
* Odlisnosti v obchodnich jednanich.
e Jazykové bari€ry.
* Legislativni predpisy.
* Potencialni dosah cca 190 zemi.
» Pievladajici snaha upfednostiiovani domacich vyrobkil zejména ve vyspélych
zemich.

* Pouze relativni vypovidaci schopnost marketingového vyzkumu v zahranici
v oblasti jak primarnich tak sekundarnich zdroju informaci.

e Samotna prace v cizim prostredi.
* Vliv profesionalnich lobby.

*  Vyssi ndklady ob¢hu.

*  Rizeni akci na dalku.




Koncepce mezindrodniho marketingu A%
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* Vyvozni (exportni) marketing CacaomeE romwmzis

— Zakladni, nejnizsi forma mezinadrodniho marketingu, zbozi posilano
pies narodni hranice; nutnost vybéru trhu, volby distribuce a pripadna
modifikace produktu

* Globalni marketing
— Marketingov¢ aktivity jsou globalni a pokryvaji cely svét; snaha
dosahnout uspor z rozsahu — vyrobek prodavan za rozumnou cenu na

globalnim trhu; firma vytvafi globalni marketingovou strategii, ale cena,
distribu¢ni kanaly a reklama se mohou v zemich liSit

* Interkulturni marketing (euromarketing, cross-kulturni,
etnomarketing)

— Firma zkouma a adaptuje se na odliSné mezinarodni marketingove

prostiedi, podle toho vytvari specificky marketingovy mix



Motivy vstupu na zahraniCni trhy A%
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o Aktivni

— vyhodnéjsi ekonomické podminky v zahrani¢ni, unikatni vyrobky,
rozSifeni trzniho podilu, devalvace mény, nova poptavka po zbozi,
uspory z rozsahu, vytvoreni image mezinarodni firmy

 Pasivni

— konkurencni tlaky (vstup konkurence na domaci trh), vytiZzeni
vyrobnich kapacit, klesajici domaci prodeje a zisky (restriktivni
opatieni, zhorSeni obchodné-politického klimatu), omezeni rizika,
nadvyroba, blizkost zakaznikili, nasycen¢ domaci trhy
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