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* Cotoje?

 Kalkulaéni rovnice.
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* Postup pi1 tvorbé cenove
strategie.

* Faktory ovliviujici
cenovou tvorbu — vnitini,
trzni, okoli, manazerské
rozhodovani.




3 Mezinarodni cenové strategie A%
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* Cile?

* Strategie?
» Taktiky?
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* Jaké jsou metody tvorby
ceny?
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 Cotoje.

e Predstavte si, Ze je to novinka, prodava se jen v CR, chceme to
dostat do svéta.

* Které evropske zemé zvolime a proc?

* S jakou hodnotou budeme vstupovat na trh?
* Jak tomu prizptsobime komunikaci?

* Jak nastavime cenu?

* Kde by mél byt dostupny?
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