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PROC SE VENOVAT TETO OBLASTI?

V dnesni dobé existuje mnoho nastrojl pro tvorbu vizudlni komunikace znacek,
které nahrazuji Cinnosti, jez jsme pred nékolika malo lety museli zadavat
grafikdm.

Neznamena to, Ze by prace profesionalniho grafika ztratila hodnotu, nebo ze
bychom se bez jeho pomoci obesli. Ba naopak. Posun v odvétvi umoznuje
profesionalim resit smysluplné projekty s vysokou pfidanou hodnotou.

Zpracovat letdak na propagacni akci, pfipravit prispévek na Instagram nebo
vytvorit banner pro online reklamni kampané by si mél kazdy marketér
vyzkouset aby porozumél praci grafika.
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PRINCIPY GRAFICKEHO DESIGNU

1. Kontrast
2. Opakovani S
3. Zarovhani &
. . contrast repetition alignment L proximity
4. Proximita
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KONTRAST
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KONTRAST
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Zdroj pripadovky: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
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KONTRAST

Kontrast mezi jednotlivymi elementy dava prezentaci
vyniknout. K ukazce nam nejlépe poslouzi opét priklad
(pfedchozi snimek). Prvky na ndvrhu jsou pékné seskupeny
dohromady, zaroven jsou vyrazné zarovnany a dobre pouzito

je i Sipek a odrazkového seznamu.

Zdroj pripadovky: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
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KONTRAST

Ackoliv vidime dobrou praci s typografii a zajimavého
kontrastu mame jiz docileno efektivni praci s velikostmi a
rezy pisma, pro nékteré ucely by mohl byt takovyto design
ponékud plochy. Pridanim barevného kontrastu ucinime
navrh vyraznéjSim a upozornime na dulezité ¢asti prezentace.

Zdroj pripadovky: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
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KONTRAST

Vsimnéme si jesté dalSiho
kontrastu: obé Sipky v navrhu 201 5
sméruji k symbolu potvrzeni v
kruhu, ktery ndm zasila LoRg P
jednoznacnou vizualni zpravu. Pro
pridani jesté vétsiho kontrastu je
idedlni, aby barva téchto prvki
byla také zménéna.

Zdroj pripadovky: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
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PROXIMITA

Proximita, neboli blizkost, znamena seskupovani elementu

dohromady tak, aby vedly ctenare k rGznym aspektum
vizualniho sdéleni.

Graficky design muize mit mnoho cistého prostoru, avsak

kdyz prvky nejsou seskupeny spravné, Cisty prostor bude mit
minimalni efekt.
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And you will read this last

You will read
this first

And then you will read this

Then this one




PROXIMITA

Tato zasada rika, ze souvisejici prvky by mély byt seskupeny
tak, aby byly vnimany jako skupina, a ne jako nékolik
nesouvisejicich prvka.

Publikum bude predpokladat, ze polozky, které nejsou v
designu blizko sebe, spolu Gizce nesouvisi. Publikum bude mit

prirozené tendenci seskupovat podobné polozky, které jsou
blizko sebe, do jednoho celku.

Zdroj pripadovky: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
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PROXIMITA

Masarykova 3, Brno (+420) 123-456-789 Vous & Syn

Masarykova 3, Brno
(+420) 123-456-789

Vous & syn

info@vousasyn.cz

WWW.vousasyn.cz info@vousasyn.cz WWW.Vousasyn.cz

Zdroj pripadovky: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
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PROXIMITA

Vizitka vlevo ma mnoho cCistého prostoru — jeji elementy jsou
organizované a muZeme fict, Ze vizitka neni ,,preplacana“. Prvky
na ni vsak nejsou seskupeny logicky, takze konecny efekt je
velmi slaby. Ctenar je nucen vizitku prezkoumat vicekrat.

Oproti tomu ma karta napravo mnohem prijemné;jsi provedeni.
Ctenar letmym pohledem ziska veskeré informace. Seskupeni
elementu na pravé vizitce je logictéjsi a prehledné;jsi.

Zdroj pripadovky: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
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PROXIMITA

Principles of Presentation Design:
Tips on how to think like a graphic designer

Principles of Presentation Design

Tips on how to think like a graphic designer

By Less Nessman

Director of UX Design Institute

Less Nessman
Director of UX Design Institute
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PROXIMITA

Logo Unilever je dobry priklad proximity. Logo vnimame jako celek ne jako
jednotlivé individualni tvary.
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PROXIMITA
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Nase mysl zaroven velmi rada sleduje urcité vzory (patterny) které v nasem
okoli vidime.
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PROXIMITA

Vyuziti prazdného mista (tzv. White Space) byva casto silnou
designérskou zbrani.

Zalezi samozrejmé vzdy na formé prezentace. Vseobecné ale plati, ze
pokud chceme vytvorit jednoduché, primé sdéleni, je vhodné odlisit se
néjakym zptisobem od standardu.

V zaplavé informaci, které miizeme v fadé grafickych navrhii v soucasné
dobé nalézt, je Cisty prostor presné to, co déla prezentovanou zpravu
jasnéjsi a srozumitelnéjsi

Zdroj pripadovky: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
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PROXIMITA

Prazdny prostor poskytuje misto
pismu nadpisu, grafickym prvkim
i seskupenému textu.

Navic muiZe byt také velmi
dobrou formou kontrastu.
Jednoduchy zaveér zni: Nebojte se
prazdného mista ve svém
designu.

PROJECT
PROPOSAL

nnnnnnnnnn

CHANGYING LILING
Project Manager

Zdroj pripadovky: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
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PRINCIP OPAKOVANI

Stejné jako pouziti opakujicich se slok v pisni, tak i opakujici
se prvky v grafickém designu jsou prirozené pritazlivé.

U prikladu nize je pouzit jak bézny odrazkovy seznam, tak i
prvek zaobleného ctverce opakujici se napfric designem
celého letaku.

Zdroj pripadovky: https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu

SLEZSKA UNIVERZITA


https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu
https://www.shockworks.eu/cz/5-nejdulezitejsich-principu-grafickeho-designu

PRINCIP OPAKOVANI
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PRINCIP OPAKOVANI

Opakovani téchto geometrickych elementt vytvari

VVVVVV

Obecneé se tedy da rici, ze opakovani dodava konkrétnim
prvkum v designu duliraz a pritahuje na né ¢tenarovu
pozornost.
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VIZUALNI IDENTITA ZNACKY

Prvkem bez kterého se zadna
znacka neobejde je vizualni
identita.

Firma musi rozhodnout jaké logo,
barvy, obrazky, tvary, pismo,
ikony, ilustrace a jiné bude
pouzivat pri marketingové
komunikaci se zakaznikem.

Vizuadlni identita je jednou ze
slozek znacky jako celku.

SLEZSKA UNIVERZITA

Logo Design

Patterns  Colors
Photography
Layout  Icons
Typography
lllustration




VIZUALNI IDENTITA ZNACKY

Soucasti konceptu vizualni identity jsou také symboly
znacky, které usnadnuji zakazniktiim znacku rychle a
efektivné rozpoznat v konkurenci jinych vizualnich
sdéleni.

Symboly znacky ovsem nejsou pouze grafické povahy.
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LOGO

Reprezentuje vizualni ztvarnéni grafického
prvku, ktery muzZe obsahovat tvary, objekty,
text nebo symboly.

Zasadni pro budovani identity znacky je
rozpoznatelnost loga.

Dnes jiz existuji webové stranky, kde tvorbu
loga provede umeéla inteligence za vas. Na
zakladé parametrt, které zadate vygeneruje
béhem nékolika vterin nové logo.
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Inspirace a tip: Brandmark

MARK”

Create a unique, professional logo
for your business
Kickstart your brand with business card designs

social media graphics, app icons, letter heads and
more

Create my logo


https://brandmark.io/

Dalsi inspirace a tip: Hatchful a Tailorbrands

Create stunning logos in seconds
Introducing Hatchful — our simple logo maker. DeS|gn a LOgO, Create YOUI’ Brand

- : Instant Custom-Made Logos. Try it for Free
GET STARTED I
A

Design a logo from hundreds of templates

SPACE
DISTORTIONS

SAFYI REAL ESTATE
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https://hatchful.shopify.com/
https://www.tailorbrands.com/

BARVY

barva vyznam

vzruseni, nebezpedi, dominance, energie, zdravi, Zivot, laska, sila, obrana, stimulace, aktualnost

dostatek, vzruseni, pohodli, veselost, spokojenost, bezpedi, senzualita, teplo

zluta vzruseni, veselost, sebeddivéra, kreativita, pratelskost, optimizmus, upfimnost, usmévavost

klid, pohodli, harmonie, zdravi, nadéje, pfiroda, mir, prosperita, pohoda, bezpedi, upfimnost,
jemnaost

klid, pohodli, kompetence, studenost, povinnost, efektivita, inteligence, logika, davéra, bezpedi,
Uspéch

modra

autenticnost, Sarm, exkluzivita, luxus, kvalita, kralovské, spiritualita

rizova Zenskost, sarm, jemnost, opatrovani, hebkost, hiejivost

pfiroda, venkov, spoleh, drsnost, bezpedi, podpora, houzevnatost
cerna distojnost, efektivita, elegance, emocionalni bezpedi, sila, bohatstvi, statnost

bila klid, jednoduchost, gistota, upfimnost, hygiena, nevinnost

Zdroj: https://www.ilincev.com/psychologie-barev-jak-spravne-vybrat-barvu-loga-
tlacitka-nebo-reklamy
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BARVY

Inspirace a tip: Huemint

Huemint je generator barevnych
schémat, ktery vyuziva umeélé
inteligence. Staci generovat a
pripadné oblibenou barvu
uzamknout a hledat k ni dalsi
komplementarni barvy.

SLEZSKA UNIVERZITA


https://huemint.com/

BARVY

Vvzkum ukazal, Zze modra se

pouziva v logu vice nez 75%
znacek kreditnich karet v logu
20% znacek rychlého
obcerstveni.

Mezi Fortune 500 spolecnostmi
také dominuje modra a na
druhém misté je cervena.
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https://www.researchgate.net/publication/257619416_To_be_or_not_to_be_different_Exploration_of_norms_and_benefits_of_color_differentiation_in_the_marketplace

PISMO

Pismo je dalsSim dilezitym komponentem identity
znacky.

Budete ho pouzivat na webu, v reklamé, v
prezentacich na vizitkach nebo ve vyrocni zprave.
Vsude chcete byt konzistentni a budovat
jednotnou image znacky.

Rozhodnout se budete muset nad tim, zda chcete
pismo patkové ci bezpatkové.

Bezpatkové je vhodné pro nadpisy a slogany, patkové

spiSe do souvislého textu jako jsou knihy.
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patkové bezpatkove op
! AT

Zdroj: http://blog.pari.cz/96/patkove-vs-bezpatkove-pismo




PISMO

Inspirace a tip: Fontjoy coamm .

Webova stranka Fontjoy je
dalsim z fady generatort, které
mohou vyrazné usnadnit praci
pri pripraveé vizudlni identity.

Font pairing made simple

Generate font combinations with deep learning

Spoji k sobé tri typy pisma pokud
potrebujete pro nadpis,
podnadpis i text riizné fonty.
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https://fontjoy.com/

SHRNUTI

V prednasce jsme si predstavili zakladni principy grafického designu.

Hovorili jsme o proximité, tedy blizkosti jednotlivych prvku a jejich
usporadani. Dale o zarovnani, které mize mit vliv na celkové vnimani
vizudlu. Opakovani byl dalsi princip, kterym miazZeme grafiku vylepsit a
osvézit své navrhy. Kontrast pouzivame pro zdiraznéni hlavnich prvku
designu. Mtze to byt odliSenim velikosti nebo barvy prvku.

Nasledneé jsme si vysvétlili, co je vizualni identita znacky a jak zapada do
celkové koncepce identity znacky. Vime, ze ji tvori logo, pismo, barvy,
tvary ale také nazev.
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