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UvoD

Jaky je obecny proces tvorby videa

Je dobré porozumét workflow agentury

Pojmy které se ve videoprodukci pouzivaji

Ukazeme si pripadovou studii od myslenky k realizaci
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NAMET

Spravny namet by by mél byt jasny a vystizny, aby mohl slouzit
jako efektivni komunikacCni nastroj mezi scenaristy, reziséry,
klientem a dalSimi zucCastnénymi stranami pri vyvoji videa.

Ma slouzit jako jasny a strucny popis hlavniho pribéhu, jeho
postav a zakladniho konfliktu ¢i motivace, ktera pohani dé;j.

Zdroj: Klemm, M. Jak na video v marketingu, Karvina 2023
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NAMET

e Potraumatickém zazitku, kdy byla matka zavrazdéna a syn jen
zdzrakem prezil, je otec na svého syna az prehnané opatrny, syna
vSak tento zpusob vychovy trdpi, citi se prehnanou péci otce
zesmésnén a jednoho dne se rozhodne pravidlim otce postavit.
Poruseni pravidel vsak syna vytrestad, kdy je unesen. Otec se vydava
na témer predem prohranou misi, a to najit svého syna za kazdou
cenu. Po dlouhé cesté plné prekazek nakonec k sobé opét nachazeji
cestu a dojdou k vzajemnému pochopeni.”
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SCENAR

* Predstavuje strukturovany popis déje, dialogl a vizualnich
prvku reklamniho videa.

e HIlavni myslenka (namét): Vychazi z marketingového cile
kampaneé a urcuje, jaké sdéleni ¢i emoce ma reklama vyvolat.

* Postavy a prostredi: Popisuje, kdo v reklamé vystupuje (herci,
moderatori, animované postavy) a v jakém prostredi nebo
scéné se deéj odehrava.

SLEZSKA UNIVERZITA



SCENAR

 Dialogy a voice-over: Uvadi, co se rika, kdo to rika a jakym tonem Ci
stylem (napf. vaznym, vtipnym, ustaranym).

e Klicové vizualni prvky: Zahrnuje konkrétni zabéry, pohyby kamery,
efekty Ci grafické prvky, které podporuji hlavni sdéleni.

 Casova osa a rytmus: Uréuje pfibliznou délku zabérd, tempo stfihu
a celkovou stopaz spotu.

* Produkt a slogan: Vyzdvihuje, jak a kdy se zobrazi produkt nebo
znacCka a zda se v zavéru objevi slogan Ci sloganova fraze.
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STORYBOARD

e Storyboard je vizualni rozkresleni jednotlivych zabéru,
casto ve formé komiksu nebo sekvence obrazku.

e Je klicovy pro vizualni predstavu a planovani zabéru —
pomaha rezisérovi, kameramanim a vytvarnikim
lépe pochopit, jak bude vysledny spot vypadat.

* Dnes lze velmi jednoduse vyuzit Al ke generovani
storyboardu.
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Sc.1 * Shot 1 Sc. 1+ Shot 2 Sc.1 + Shot 3

STORYBOARD

© |, Tento pfibéh pFedstavi vam © tenv rukou tfima s radosti o -
miladika se zvuénym jménem dualezity dopis”
Otis” (béhem psani bafa z B¢ Zabér se tvafi jako POV
dymky, zamysli se a pise do B¢ polodetail spisovatele, aviak v rukou v jiné
stroje) scéné jej jiz drzi mladik
B¢ Ppolocelek
Sc. 1+ Shot 4 Sc.1+ Shot 5 Sc.1 * Shot 6

© |, ,Mami, Tati! Spinil se mi
sen!“(zacne Cist v dopise)
Prestizni studium, srdecné vas B¢ Dposvenkne se na dvojpolo @« pov
vitame...", Tak na tohle nemame” rodi¢d

B¢ Ppolodetail - kamera poté ostrym
Zdroj: Klemm, M. Jak na video v marketingu, Karvina 2023 whip pan smérem doprava




STORYBOARD

Zdroj: Klemm, M. Jak na video v marketingu, Karvina 2023

Sc.1 ¢+ Shot 7

Sc. 1+ Shot 8

Sc.1 » Shot 9

© ,Atoje konec pohadky, rodice
neznali, ve spofeni selhali, ted
lapeni jsou v siti"

B¢ Kamera odjiZdi z polodetailu do
polocelku

O  Avikajevii.”

B¢ Detail na tvaf mladika

B¢ papir se kr&i témé&F pfimo pfed
objektivem - pfeostieni z papiru
na naslednou tvar spisovatele

~\

Sc.1 + Shot 10

-~

© |, Zivot nejsou pohadky, bludy
nebo klamy, diky NEO licenci,
pfibéh piSete si sami!”

B¢ polocelek

Sc. 1 +» Shot 11

Sc.1 » Shot 12

=0

info

© |, diky NEO licenci, piibéh piete
si sami!”

B¢ Detail (nejspi3 blizii nez na
obrazku)

o -




STORYBOARD — NASLEDNA REALIZACE
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PRIPRAVA PRODUKCE

* Rozpocet
 Terminy
* Lokace

* Herci

« Stdb

e Technika
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POSTPRODUKCE

Cilem je proménit material v poutavy,
srozumitelny a stylové jednotny video obsah,
ktery zaujme a funguje na dané platformé.

Patri zde:

Stfih

Zvuk

Grading

Titulky a grafika (pripadné efekty)
Export
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POSTPRODUKCE

e Strih
Zakladem je vybér a sestaveni nejlepsich zabérd do smysluplného celku.
Rytmus strihu urCuje tempo a celkovy dojem z videa.

e Zvuk

Kvalitni video potrebuje Cisty zvuk, podkresovou hudbu a efekty.
Zvuk vyrazneé ovliviiuje emoce divaka a srozumitelnost sdéleni.

* Color Grading
Slouzi ke sjednoceni barev, Upravé expozice a vytvoreni vizudlni nalady.
Pomaha videu pUsobit profesionalné a podporuje brandovou identitu.
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POSTPRODUKCE

* Titulky a grafika
Texty, loga (branding) a animace dopliuji
informace nebo vizualné zaujmou.
Videa bez zvuku (napf. na socialnich sitich)
se diky titulk(im stavaji srozumitelnymi.
* Export a optimalizace
Vysledné video je tfeba upravit podle cilové
platformy — format, rozliSeni, pomér stran.
Optimalizace zajistuje rychlé nacitani a
spravné zobrazeni napfi¢ zafizenimi.
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TESTOVANI REKLAM

* Dnes je béznou praxi
testovani reklam obzvlast
pokud maji byt vysilany v
TV ¢i v masivnich online
kampanich.

* Testovani umozni zlepsit
spot do takové urovné ze
je nasledné efektivnéjsi.
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PRIKLAD TVORBY

Namet:

.,V kancelari plné pracovnik( jeden
ze zameéstnanct omylem vypoji
internet. Lidé se razem vrati do
doby kamenné, z pracovnikl se
stavaji neandrtalci, kteri se chovaji
Jako zvirata. Vinik nachazi telefon
a Situaci vyridi pomoci sluzby IT
Partak.*

Zdroj: Klemm, M. Jak na video v marketingu, Karvina 2023
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PRIKLAD TVORBY

Storyboard:

Popis scén a zabéru,
tak jak po sobe budou
ve videu nasledovat.

Zdroj: Klemm, M. Jak na video v marketingu, Karvina 2023
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PRIKLAD TVORBY




SHRNUTI PREDNASKY

Zname proces tvorby videa
Preprodukce
Produkce
Postprodukce

Rozumime vyznamu a
mechanice testovani reklamnich
spotdU.
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