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TYMOVY PROJEKT

- Az 5 lidi v tymu — Kazdy ma svou roli
- Firma

- Konkurence

- STP

- Komunikace

- Influencefi

-  Community management
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TYMOVY PROJEKT - PROGRESS

- Kazdy ma tym ma firmu
- Kazdy tym vi, co zajima jeho zakazniky
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SEGMENTACE ZAKAZNiKU

- Skupiny, které se navzajem lisi a mohou byt
potencialni zakaznici
- Lidé, ktefi maji potrebu spojenou s vasim
produktem
- Segmentacni kritéria:
- Demograficka (vék, vzdélani, prijem)
- Psychograficka (Zivotni styl, zajmy, hodnoty)
- Behavioralni (¢asto nakupuiji, reaguji na slevy)
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VYTVOI‘i,TE 3 SEGMENTY - PSYCHOSSRAFICKE
JAKY JE JEJICH PROBLEM / POTREBA?
JAKA TEMATA JE ZAJIMAIJI?
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PRIKLAD — CESTOVNI KANCEL

SEGMENT

POTREBA / PROBLEM

TEMATA =




PREZENTACE NAVRHU
NESPLNENIi ZADANI = -5 BODU U SP
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