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Hybridni koncepty prodejen - praxe

Pfiklad, jak by se v budoucnu mohly prodejni koncepty
ménit, byl zaznamenan v Austrélii. Jeden z nejvétsich
australskych maloobchodnich fetézcl Coles propojil
nékteré ze svych prodejen s online prodejem. Snizil
prodejni plochu a vytvofril tak misto pro fulfillment servis.
Kromé toho v tomto novém prostoru skladuje 700
nejprodavanéjsich vyrobku ze svého online portélu.
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Hyperlokalni maloobchod- praxe

Na jedné strané fada zakaznik( ma rada globalni vyrobky.
Na druhé strané maji radi i regionalni vyrobky.
Maloobchodni fetézce budou spolupracovat s lokalnimi
producenty nebo je dokonce koupi, aby byly schopné
nabidnout zakaznik(im tento sortiment.

Ahold v Nizozemi pFizpisobuje nabidku masa regionalnim
podminkém. Prodejny na vychodé zemé& nabizeji vice vepfového
masa. Prodejny na zapadé maji 3irsi vybér masa hovéziho i bio
masa.
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Al (Umélainteligence - Artificial Intelligence) - praxe NIvERSITY

Pomoci umélé inteligence budou moci fetézce sbirat data o zskaznikové
chovéni, modelovat toto chovéni a spotfebni zvyklosti. To jim umozni
predpovidat, co, kdy a kde bude zakaznik pozadovat a pripravit
marketingové kampané & na miru $ité nabidky.

Al umozfiuje firm& ve velké Britanii predpoklddat strukturu
sortimentnich druht ve svych prodejnéch. Pomoci umélé inteligence
budou moci fetézce shirat data o zakaznikové chovani, modelovat toto
chovani a spotfebni zvyklosti. To jim umozni predpovidat, co, kdy a kde
bude zakaznik pozadovat a pripravit marketingové kampané ¢ na miru
$ité nabidky. Al umozfiuje firmé ve velké Britanii predpokladat strukturu
sortimentnich druh(i ve svych prodejnach.





