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ZNAKY NEDOKONALE KONKURENCE

* firma muzZe ovlivnit trzni cenu, je cenovym
tvurcem (pricemaker)

* Nedokonalé informace (asymetrie)
* Diferencovany produkt
 Existuji bariéry vstupu do odveétvi

* SkutecCnost, ze firma muze ovlivnit cenu se odrazi
na vyvoji celkovych prijmd (vynosu), vyvoji
prumeérného prijmu (ceny) a mezniho prijmu




VYVOIJ PRiIJMU V NEDOKONALE KONKURENCI
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VYVOIJ PRiIJMU V NEDOKONALE KONKURENCI

* Pro celkové prijmy platiTR=P - Q

* Firma celi klesajici poptavkové krivce, ktera
zaroven vyjadruje vyvoj prumérnych prijmu (AR)
nebot, pokud chce firma prodat dodatecnou
jednotku produkce musi snizit jeji cenu, tedy cenu
celé produkce

* Mezni prijem (MR) je pak dan dodateCcnym
prijmem z prodeje dodatecné jednotky, ktery je
zmenseny o ztratu zpusobenou prodejem vsSech
ostatnich jednotek za snizenou cenu (to je také
divod, proc kfivka MR klesa 2x rychleji nez AR) a

pro¢ je MR<P .




VZTAH PRiIJMU A CENOVE ELASTICITY

*V prvni fazi je cenova elasticita poptavky v
absolutni hodnoté vetsi nez 1 (D je elasticka), a
proto je pokles ceny vyrovnan zvysenim prodeju
(TR rostou)

* Ve druhé fazi je cenova elasticita D v absolutni
hodnoté mensi nez 1 (D je neelasticka) jiz zvyseni
prodeju nestaci kompenzovat pokles ceny a TR
klesaji

* TR jsou ve svém maximu v bodé, kdy MR =0




MONOPOL

,Monopolisté udrzuji trvaly nedostatek zbozi
na trhu.... a prodavaji své zbozi o mnoho draze
nez je jeho prirozena cena.”

Adam Smith




MONOPOL

* Podminky existence monopolu

» Jedina vyrabéjici a prodavajici firma v odvétvi
(nabidka firmy je zaroven nabidkou odvétvi)

» Existence bariér, které znemoznuji jinym
firmam vstup do odvéetvi (administrativni,
pravni, prirodni, ekonomické povahy)

» \lyroba a prodej produktu, ktery nema
dostupny substitut

» Asymetrie informaci




ZISK MONOPOLU

e Zisk monopolu je dan rozdilem TR a TC
e Vychazi ze zlatého pravidla maximalizace zisku
MR = MC

* Nakladové podminky firmy jsou dany jejim
vnitfnim fungovanim (tvar pismene U)

* Monopol muze maximalizovat zisk bud  stanovenim
ceny (spotrebitel musi tuto cenu akceptovat) nebo
stanovenim objemu produkce, to vSe s ohledem na
tvar poptavkové krivky

* V. monopolnim odveétvi je zisk dlouhodobym jevem,
nicméné nemusi byt zarucen vzdy (trzni poptavk
se muze z ruznych davodu zménit) b




ZISK MONOPOLU

ZISK MONOPOLU

MC




MONOPOL S NORMALNIM (NULOVYM) ZISKEM NEBO
ZTRATOU
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NABIDKOVA KRIVKA MONOPOLU

 Jelikoz neexistuje vztah mezi mnozstvim a cenou
(monopol si tyto stanovuje sam, dle svého uvazeni)
NENi MOZNE SESTROJIT NABIDKOVOU KRIVKU
MONOPOLU!!!




EFEKTIVNOST MONOPOLU

* Monopol je vyrobné (vyrdbi s vysSimi primérnymi ndklady) i
alokacné (vyrabi a prodava méné mnozstvi za vyssi cenu)
neefektivni

» Prebira ¢ast prebytku spotrebitele (vznik nakladd MV)

v dokonalé konkurenci v podminkach monopolu
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REGULACE MONOPOLU

* Antitrustové zakony — zakazuji urcité chovani firmy na
trhu a omezuji riznymi zpusoby silu monopolu.

* Danova politika
* Moznost prevést monopol do statniho vlastnictvi
* Cenova regulace

* V CR napt. UOHS neboli Antimonopolni tfad




PRIROZENY MONOPOL

* Situace, kdy vyroba urcitého produktu jedinou
firmou je meéné nakladna, nez kdyby vyrobu
zajistovalo vice firem

 DUvodem jsou vysoké vstupni (fixni) naklady, je
zde tedy vyznamna uloha uspor z rozsahu

* Vyskytuje se v odvétvich, ktera jsou oznacovana
jako sitova

* Cilem jeho regulace je donutit takovou firmu, aby
se chovala tak, jako kdyby pusobila v

konkurencnim prostredi (regulace podle meznich
Ci prumeérnych nakladu)




OLIGOPOL

,Nikdo nemuze po oligopolni firmé chtit, aby
byla velka a umoznovala rozsahlé investice a
pokrocilou organizaci a technologii, a zaroven
aby byla mala a soutéziva a tlacila tak na ceny
a alokacni efektivnost”

J. K Galbraitlb




OLIGIPOL

* Mezi prvnimi se této problematice vénoval francouzsky
ekonom A. Cournot (2.po. 19. stol), ktery popsal
problematiku duopolu

 Cournotlv model dale rozpracoval francouzsky
matematik J. Bertrand

* Znaky oligopolni struktury
» Maly pocet producentli, ktefi si vzdjemné
konkuruji
» Firmy jsou cenovymi tvlrci (price makers)

» Vysokd vzajemnad zavislost firem na jejich chovani a
ekonomickych vysledcich

» Produkt muze byt viceméné stejny (homogenni
oligopol) nebo muze byt vniman diferencované
(diferencovany oligopol)




OLIGOPOL A ZALOMENA POPTAVKOVA KRIVKA

* Vzajemna zavislost firem v oligopolni strukture vede k
tomu, ze nelze urcit poptavkovou krivku bez znalosti
chovani konkurencnich firem v odveétvi

D,: pokud firma zvysSi cenu,

P ostatni firmy ji nebudou
nasledovat. Poptavka bude
elasticka.

p*

1

D,: pokud firma snizi cenu,
ostatni firmy ji budou
nasledovat. Poptavka bude
méneé elasticka a pokles

Q* \ MR, q ceny bude mit mensi pfinos.

* Jde o to, ze pokud firma A snizi cenu, budou ji ostatni
firmy nasledovat, aby nepfrisly o svuj trzni podil. Pokud
firma A cenu zvysi, ostatni ji firmy nebudou nésledova.
a firma A ztrati ¢ast trzni poptavky.




TYPY OLIGOPOLU - TVORBA CENY

* Jak muze oligopol tvorit cenu?
» Smluvni oligopol (kartel)

v firmy uzaviou dohodu o cendach pfipadné rozsahu
produkce

v’ Kartel se navenek chova jako monopol
v'Jde o maximalizaci zisku celého odvétvi
v/ Zpravidla je zakdzan

> Oligopol s dominantni firmou (cenové vidcovstvi)
v'Jedna z firem je cenovym vidcem a mensi konkurenti
(konkurencni lem) ji s cenou nasledu;ji
» Paralelni tvorba cen
v’ Firmy stanovuji cenu na podobné Urovni, aniz by o tom
jednaly

» Barometricka tvorba cen
v Pokud v odvétvi pdsobi firma, kterd se svou cenov
politikou byla Uspésna, budou ji ostatni fir.
napodobovat




TYPY OLIGOPOLU

Smluvni oligopol - kartel p

Oligopol s dominantni firmou

2MC=Syo

Dominantni firma bude dodavat
mnozstvi, pri kterém se rovnaji jeji
MR a MC, ¢ili mnozstvi Qp, za cenu
Pp

Konkurencni okraj prejima cenu
P, a bude pfi ni dodavat mnozstvi
Qko

e

Q

QKO QD QT




OLIGOPOL A ROZHODOVANI O CENE

* S problematikou rozhodovani o cenach v oligopolni
strukture je uzce spojena problematika Teorie her
(jejimi autory jsou John von Neumann a Oskar
Morgenstern — 40. léta. 20. stoleti) a Nashovy
rovnovahy, ktera spociva ve strategii, ktera ma pro
hrace vzdy nejlepsi vysledek bez ohledu na jakoukoliv
akci protihracu

* Podrobneéji se této problematice budeme vénovat v

navazujicim studiu




MONOPOLISTICKA KONKURENCE

 Znaky monopolistické konkurence

» Velky pocet firem v odvétvi
» Diferenciace produktu

» Pomérné snadny vstup do  odvétvi
(neexistence bariér)

» Firma je cenovym tvlrcem

* Kazda firma vyrabi natolik diferencovany produkt,

Ze si stanovuje vlastni cenu — chova se jako
monopol.




MONOPOLISTICKA KONKURENCE

* Firma ma monopol nad svou produkci — sama si
stanovi ceny

* Poptavkova krivka po produkci firmy je vysoce
elasticka, protoze dalsi firmy nabizeji substituty.

* V_ kratkém obdobi firma muze realizovat
monopolni zisk — sklon poptavkové krivky.

* V dlouhém obdobi je ale tento monopolni zisk
stlacen na nulu v disledku pohybu mezi
odvetvimi (Monopolni zisk prilaka konkurenci a
poptavka po produkci firmy klesne. Nové firmy
prichazeji do odvetvi do doby, kdy neni monopolm’.
zisk nulovy)




MONOPOLISTICKA KONKURENCE

v kratkém obdobi v dlouhém obdobi

K&/Q KE/Q
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