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1. Zopakovat s1 zakladni pojmy z prednasSky
formou testovych otazek

2. Pracovat na tkolu €. 1 z pfednasky o
obsahovem marketingu a konzultovat ho s
vyucujici




RYCHLY TESTIK Z PROBRANE PROBLEMATIKY

Otazka ¢. 1: Ktera definice nejlépe vysvétluje obsahovy marketing?

A) Obsahovy marketing je zpisob, kdy v ramci marketingové
komunikace ukazujeme nasSim stavajicim a potencionalnim
zakaznikim obsah nasich produkt.

B) Obsahovy marketing je dovednost zajimavé a hodnotné
komunikovat se zajemci a potencionalnimi zakazniky, nasi nabidku,
aniz bychom na n¢ tlacili.

C) Obsahovy marketing je praktika vyuzivana pro pravidelné a
cilené poskytovani informaci 0 obsahu a slozeni naSich produkti
kupujicim.
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Otazka C. 2: Co je podstatou obsahového marketingu a jaké nastroje
obsahového marketingu znate?
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Otazka ¢. 3: Co nebo kdo je to copywrighter?

A) Je to specialni software pro tvorbu reklamnich textu pro
marketingove vyuZiti.

B) Je to specialista zabyvajici se psanim a kopirovanim ?

Zivotopisu. 1?. .a
@ -

C) Je to specialista, ktery tvori reklamni texty pro marketingové W

vyuziti a je vyuzivan také K tvorbé obsahu v ramci obsahového

marketingu. v
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Otazka ¢. 4: K ¢emu pouzZivame microsite?

A) Jedna se 0 jednoduchy web, ktery slouzi pro jednu konkrétni
prezentaci. Napiiklad pro prezentaci tieba jen 1 produktu
z portfolia, pomoci jiného grafického stylu, na vlastni doméné.

B) Je to sit), ktera slouzi pro copywritery, primarn¢ pro zlepsovani
a zkvalitnovani jejich psanych texti Vv ramci marketingové
komunikace nebo tvorbé obsahu v ramci obsahového marketingu. .

C) Microsite pouzivame jako zptisob, jak propagovat nas web jinak
pomoci jiného Stylu prezentace.
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1. Vyberte si nékterou ze svych oblibenych
spolecnosti a analyzujte, jaky obsah d¢laji.

2. Proc podle vas délaji prave tento obsah?

3. Optikou nové nabitych znalosti — jaky obsah by
méla vase vybrana firma délat a proc?

4. Pro zvoleny subjekt navrhnéte obsahovou
strategii a jaky konkrétni obsah by m¢li délat a
pro¢. Mozné subjekty: SU OPF, Petrof klaviry,
hodinky Prim.
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