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Marketingova strategie

* Vybér firmy
* Segmentace
* Targeting

* Positioning

* Marketingovy mix
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Max 6 lidi v tymu

Max 15 bodi pro kazdeho v tymu

Zpracovani v seminafich — odevzdani do konce listopadu

Vystup - Soubor v PPT a prezentace na seminaii - hodnotime souhrnné
Casti prace - a) vybrana firma b) segmentace c) positioning d) 4P

17. 11. - vybér firmy + segmentace

24. 11. - targeting + positioning

1..12. - marketingovy mix



Prub¢h projektu

* Analyzovat trh — zdkaznické segmenty, konkurence

* Vybrat vhodny segment na zadklad¢ vybranych kritérii

* Navrhnout odliSeni od konkurence

* Kireativa — sdéleni, rozpoznatelnost

* Pfizpisobit marketingovy mix — jednotlivé P na zadklad¢ STP

* Miizete konzultovat dle potreby
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* Existujici firma

* Nova marketingova strategie

e QOdvétvi/produktova kategorie:

a) Kosmetika — Sampony, krémy, parfémy, ...

b) Napoje — dZusy, voda, energetické napoje, pivo, ...

c) Potraviny — pecivo, sladkosti, mlecné vyrobky, ...

d) Potieby pro déti — vyZiva, hygienické potieby, plenky;, ...
e) Kava

f)  Cistici prosttedky — tablety do my¢ky, praci prasky, WC, ...




Segmentace

* Segmenty dle libovolnych kritérii, ale opodstatnéné a smysluplné
* Kombinace kritérii

* V&k, pohlavi, vzdélani, bydliste, ...

e Zamy, aktivity, ndzory, finance, ...

e Segment: kritéria + velikost, stru¢ny popis segmentu

* www.Atlascechu.cz
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Segment 1
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Moravskoslezsko Spokojeni s finance Seznam skupin PRIHLASIT SE

M S K @ Vice nez v celé populaci @ Podobné jako v celé populaci @ Meéné nez v celé populaci X
Spokojeni s financemi
Chatafti

Kdyz kliknete mysi na graf, uvidite detaiini popis.

% Pohlavi Vék

Zeny 39 % 18-29 mmm 13%

Muzi I 1 % 30-44 I 43 %

45-64 32 %

100000 lidi e Vzdélani 65+ mm 3%

s§ ——— 26 %
SS+mat m—— 43 %

Vs —— 25 %
____________ Region

Ekonomicka situace
Bohats| mmmmmm 28 % ﬁ
(AB)

Stfedni ma———— 39 %
<)

Chudii s 33 %
(DE)




Segment 2
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Centrum mést
@ Vice nez v celé populaci @ Podobné jako v celé populaci @ Méné nei v celé populaci x

S S S maturitou o/ KdyZ kliknete mysi na graf, uvidite detailni popis.
Maj i détl o Pohlavi vk

Zeny oo 53 % 1829 m 5%

Muzi — 47 % 30-44 e 30 %

45-64 mE— 45 %

300 000 Iidl’ o Vzdélani 65+ 20 %

z5 0%
ss 0%
SS+mat 100 %
vs 0%

____________ Region

BohatSi mmmmm 23 %
(AB)

Stfedni EE——— 52 %
<

Chud3i m—— 26 %
(DE)




Segment 3
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W
V S @ Vice nez v celé populaci @ Podobné jako v celé populaci @ Méné nez v celé populaci b4

Zameéstnanci
%

Kdyz kliknete mysi na graf, uvidite detailni popis.

b4 dv ° Pohlavi vék
Nemajidéttn — e .. T ..
Zeny —E— 46 % 18-29 mom—— 4%
Muzi I 54 % 30-44 I 46 %

45-64 mmm 3%

400 000 Iidl’ o Vzdélani 65+ 11%

sS+mat 0%

vs§ I 100 %
____________ Region

Bohatii p—— 61 %
(AB)

Stiedni m— 25 %
)

Chudsi mmm 15 %
(DE)




Targeting

* Ktery segment vyberete a proc?
* Vyberte jen jeden.

» Jaky odhaduyjete jeho nakupni potencial?
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