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VYBRANE TEORIE LOKALIZACE

9.




 teorie jsou poplatne své
dobé a mistum, kde byla

= VVybrané (regionalni) teorie ve vztahu k lokalizaci obchodnich

prilezitosti —_— 3 ,
v techto vybranych
,prostorovych”

= teorie mezoekonomiky (S. Holland) teoriich Ize najit

= teorie vyrobnich cyklt (R. Vernon) urcite vysvetleni,

o ) . proc jsou ty nebo

= teorie ziskovych cyklu (A. Markusen) = ty firmy

= teorie vyrobnich okrsku (napf. Brusco, 1980) lokalizovany na

= teorie kumulativnich pfri€in (G. Myrdal; 1957) ftom ¢l onom tizeml
jak v ramci jedne

= teorie exportni zakladny (D. C. North; 1955) zemé tak mezi

= teorie udicich se regionti (Lundvall, 1992; Morgan, 1997) Staty obecne



TEORIE MEZOEKONOMIKY

= velké firmy a jejich blizka koncentrace v prostoru — vytvareji

specificky sektor, tzv. ,mezoekonomiku® — jejich lokalizace posiluje

ekonomickou (socialni, spoleCenskou ...) sféeru uzemi, ktere se

stava vyspelejsim, nez uzemi jina

= tyto firmy Casto dosahuji pozice monopolu Ci oligopolu — maji vyznamnou
lobbovaci i odberatelsko-vyjednavaci silu, disponuji specifickymi moznostmi
boje s konkurenci (ceny, nakladu aj.), mohou sniZzovat dariové odvody
transferem danovych povinnosti do tzv. danovych raju, maji predpoklad ziskat
vyhodnéji financni zdroje, rychleji inovuji apod. — dalsi prohlubovani
koncentrace firem v takovémto uzemi

= existence téchto ,velkych firem" negativné ovlivhuje pocet, velikost a

strukturu firem v meéne vyspélych regionech a narusuje take ,zdrave”
podnikatelské prostredi v regionech vyspelych



TEORIE VYROBNICH CYKLU

= vychazime z predpokladu, ze regiony jsou odlisne disponovany podminkami, zdroji a
predpoklady pro vyrobu urcCitého produktu v zavisti na jeho zivotnim cyklu
(zralosti); trifazovy cyklus vyrobku:

= faze nového vyrobku: vyroba je lokalizovana v nejvyspélejSich regionech, které disponuiji
komparativni vyhodou v oblasti technologické vyspelosti, vysoce kvalifikované pracovni sily a
,moderniho” velkého trhu doprovazeneho trznim prostredim pfiznivé a snadno pfijimacim
noviny; sidli zde takeé ustrfedni firmy — intenzivni dohled nad vyvojem, vyrobou a zavadénim
tohoto produktu na spotrebitelsky trh

= faze zralého vyrobku: rust objemu vyroby a exportu— Uspory z rozsahu i snizovani
vyrobnich nakladu — pokles cena vyrobku, rust konkurence v regionu

= faze standardniho vyrobku: vyspely region ztraci komparativni vyhodu, produkce vyrabi ve
velkych sériich strojove, neni potfeba kvalifikovanou pracovni silu — tlak na dalSi snizovani
nakladu (skrze rostouci konkurenci) — nejCasneji skrze levnou pracovni silu — vyroba se
presouva do méne vyspelych regionu s levneni pracovni silou, které posiluji svoji exportni
pozici pro dany vyrobek

= vyroba se bude v prubéhu cyklu pfesouvat do regionu s aktualné nejlepsSimi
vyrobnimi podminkami pro danou fazi vyrobku — firmy budou zvazovat lokalizaci




TEORIE ZISKOVYCH CYKLU 1

= vychazi a navazuje na teorii vyrobnich cyklu

= teze této teorie je, ze prosperita regionu zavisi na chovani velkych
firem, které se snazi dosahnout velkych zisku (,,superzisku‘“) —
firemni strategie se lisi v jednotlivych fazich cyklu zisku, a ty pfimo
ovlivnuji lokalizaci danych firem v prostoru:
1. faze nulovych (zapornych) zisku: vznik odvétvi, objem vyroby je maly, stejné jako
zameéstnanost, vyroba je naroCna na kvalifikovanou pracovni silu, koncentrace vyroby do
jedné nebo nekolika lokalit ve vyspélém regionu

2. faze superziskl: monopolni/oligopolni postaveni na trhu — technologicky naskok firmy Ci
nékolika firem, rast vysoce kvalifikované pracovni sily. Dochazi k aglomeraci z duvodu
vysoké naroCnosti na védu, vyzkum, design, marketing apod. — firma intenzivne spolupracuje
se specializovanymi firmami. Vytvari se velké aglomerace koncentrovanych firem, resp.
metropolitnich areald.



TEORIE ZISKOVYCH CYKLU 2

3. faze normalnich ziski: zjednoduseni technologie vyroby, vstup konkurence — tlak na pokles cen —
intenzivni hledani uspor ve vyrobé a hledani novych trhi — zména struktura zaméstnanosti ve
prospéch délnickych profesi. Produkce se vyznacuje prostorovou disperzi vzhledem k novym trhim a
vyuziti levnejsi pracovni sily.

4. faze normalnich ,,plus“ nebo ,,minus® ziski: nasyceni poptavky, tlak na oligopolizaci (vySSi zisky)
nebo eskaluje konkurence (minimalni zisky), dochazi jiz k odlivu kapitalu do novych, vynosnégjSich
odvetvi, zpomaluje se Ci zastavuje proces prostorove disperze.

5. faze ztraty: odvéti charakterizujeme jako zastaralé, omezeni nebo ukonceni vyroby a odchod firem do
odvétvi jiného Ci nového, uzaviraji se zavody, dochazi k tzv. delokalizaci. Obvykle se tak jiz déje v
perifernich, méné vyspelych regionech.

= hlavni mechanismy nutici firmy ke zmenam strategii jsou zmeny v potrebé
koncentrace vyrobnich a fidicich funkci, difizi inovaci, konkurence a zmény
ve vztazich prace a kapitalu



TEORIE VYROBNICH OKRSKU

» mista s vysokou koncentraci malych firem v daném odveétvi a
vyrobni specializaci

= tyka se malych a velmi malych firem, které spolu dokazi specifickym
zpusobem mezipodnikové spolupracovat a pruzné reagovat na ménici
se podminky trhu (poptavku aj.)

= souvisi s lepsi dostupnosti specializovanych informaci, dostupnosti
oborove kvalifikované pracovni sily, extrémnim stupnem delby prace,
usporami plynouci z pouzivani specializované infrastruktury a

dodavatelu (aglomeracéni — vnéjsi uspory) + pocit kolektivni
sounalezitosti, duvéry a tradicnich hodnot

= dnes je podminkou také schopnost firem vytvaret znalosti, kombinovat'
je se svymi schopnostmi a zapojit se do globalnich znalostnich toku



TEORIE KUMULATIVNICH PRICIN

zmena nevyvola opacnou reakci, ale dalsi zmeny, které umocni tuto zmeénu
puvodni
= jakmile se jeden regionu vyviji rychleji nez ostatni (ma lepSi sektorovou strukturu,
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geografickou polohu apod.) — lépe vyuziva vnitfni a vnéjsi uspory), pak se rozdil
mezi nim a ostatnimi bude dale prohlubovat a tento region bude ,bohatnout”

= pripousti i negativni (destruktivni) kumulativni mechanismus, napr. krach tovarny)

kliCoveé jsou aglomeracni uspory (zejména dopravni naklady) diky vzajemné
blizkosti firem, spoleCné vyuzivani rozvinuté infrastruktury, pritomnost
marketingovych organizaci, vysoky trzni potencial, dostatek kvalifikovanych
pracovnich sil, vysoka hustota informaci, vysoky pocet prilezitosti,
koncentrace vedy a vyzkumu aj. — vysoka atraktivita — priliv dalsich investic
(odC€erpani zdroju z méné vyspélych regionu do téch vyspélych) — progrese
podnikatelskéeho nrostredi —bpriliv novvch firem a nosilovani pozice téch



TEORIE EXPORTNI ZAKLADNY

» rozvoj uzemi souvisi s poptavkou na svéetovych trzich po zbozi, které se na
daném uzemi produkuje — vyznam vnejsich uspor vCetné aglomeracnich
vyhod a technologickeho pokroku — specializace v exportnich odvetvich—
regiony se rozvijeji na podnét vnéjSich impulsu, tedy na schopnosti mistnich
firem vyprodukovat uspesnou exportni komoditu — dominantni role exportu
a exportnich firem

= exportni odvetvi (zakladni sektor) pak doplnuji ,,doplnkova® (obsluzna)
odvetvi, jejichz ,uspesnost” primo koreluje s uspesnosti exportnich odvétvi

» prohlubovani koncentrace a uspésnosti exportnich firem a dosahovani
aglomeracnich vyhod jednak motivuje dalsi firmy k lokalizaci (plati take pro.
obsluzna odvetvi), na druhou stranu je potreba mit na zreteli aglomeracni
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TEORIE UCICICH SE REGIONU

= zdrojem konkurenceschopnosti ve 21. stoleti budou vedomosti, schopnosti
ucit se a vytvaret kulturni klima, které napomaha inovacim, kreativité a
novym zpusobum interpretace reality

= které faktory dokazi ,udrzet krok™ s rostouci dynamikou (ne vzdy konzistentnich)
strukturalnich zmen v ekonomikach? — je to specificky proces uceni a schopnost
utvaret inovativni klima, schopnost kombinovat znalosti a ,,fyzické* schopnosti a
spolupracovat — vytvaret nove produkty z pohledu trvale udrzitelne
konkurenceschopnosti

= schopnosti uCit se a inovovat jsou povazovany za kliCovy mechanismus
regionalni diferenciace, ktery se bude pravdepodobne dale prohlubovat
(vyznamna je i mezifiremni mobilita pracovniki)
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jejich rozhodovani o ni
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