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* Jste marketingovy tym CK Fischer

1) Mate za tkol 1dentifikovat, jaké segmenty zakaznikii jsou na trhu. (aspon
3)

2) Dale urete, jak jsou jednotlivé segmenty velké pomoci Atlasu Cechll —
kazdy segment musi mit aspon 2 kritéria (viz screen)

3) Vyberte, na ktery segment se zam¢fite a volbu zdiivodnéte.

4) Urcete, kdo jsou vasi konkurenti (aspon 2),v ¢em jsou vase konkurencni

vyhody a jaké jsou prvky rozpoznatelnosti vasi znacky.
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= .BEHAVI® Atlas Cecht Dovolena s cestovk @ Pidej podskupinu Seznam skupin °

@ Vicenezv celé populaci @ Podobné jako v celé populaci @ Méné nez v celé populaci X

Kdyz kliknete mysi na graf, uvidite detailni popis.
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5) Ukol odevzdejte na papife nebo poslete na e-mail.

6) Jeden tym miize vysledky odprezentovat a dostane bod navic.




