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* Rozcvicka
« Co je marketing
e Potieba — prani - poptavka

« Podminky absolvovani
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Jaka byla posledni TV reklama, kterou jste vidéli?
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Ve kterém obchodé nakupujete nejcastéji?
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Jaky produkt si predstavite, kdyz se rekne ,,kvalita*?
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Kterou firmu jste vidéli na socialnich sitich?
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ZKkuste vyjmenovat co nejvice moznosti dopravy z e-shopu.
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Kde sledujete filmy/serialy?
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Ktera znacka aut je podle vas nejdrazsi a proc?




Znacka a jeji rozpoznatelnost A%
SLEZSK

UNIVERZITA
DDDDDDD E PODNIKATELSKA
FAKULTA V KARVINE

Jaké jsou prvky znacky?
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I banku muzete mit radi.
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Zivot je horky...
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Jak muzZeme vnimat znacku?

Draha, kvalitni, prémiova, odvazna, mlada...
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Marketing

* Doruceni hodnoty zakaznikiim za u¢elem zisku
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Jaky produkt? (predem dany produkt)
Za jakou cenu?
Jak dorucit?
Jak to celé sdélit...

Abychom uspokojili potreby zakaznika?
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Situace (potreba)
Situace, ve které¢ se zakaznik nachazi a vznikne urcita potreba

(nuda, hlad, atd.)
Prani
Cil zdkaznika plynouci z jeho potreby (ziskat energii, bavit se)
Poptavka

Zpusob uspokojeni potieby pomoci produktu dle finan¢nich
moznosti a preferenci.
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Situace
Jsem unaveny
Prani
Mit vice energie
Poptavka
Koupim si kavu
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Situace
Chci mit aspésnou kariériu
Prani
Potiebuji vzdélani
Poptavka
Ziskam VS diplom
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Plot twist!

Diplom neni zaruka vzdélani ani uspéchu v praci / podnikani.

Mnohem cenn¢jsi jsou znalosti a zkuSenosti, které po dobu studia
a mimoskolnich aktivit ziskate.




Erasmus

Import produktu ze zahrani¢i — dovezte néco, co v CR nejde koupit (typ produktu, znatka)
Prezentace v PPT
Charakteristika zemé — spiSe zajimavosti, odli§nosti od CR v chovéni spotiebiteli atd.
Vybrané firma — co vyrabi, komu prodava, v ¢em jsou unikatni
Ma tento produkt v CR konkurenci / substitut?
V ¢em je oproti konkurentiim / substitutim odlisny?
Kolik by mé&l v CR produkt stat, aby byl pro zakazniky atraktivni?
Jak byste produkt dostali k zakaznikim? Jaké byste zvolili distribu¢ni cesty?
Jak byste produkt komunikovali?
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ITS FINALLY OVER
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