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Distribuce je kli¢ovou soucasti marketingového mixu 4P.

Distribuce zajistuje, aby se produkt dostal od vyrobce k zdkaznikovi efektivnim
zplsobem.
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* Intenzivni distribuce: Produkt je dostupny v co nejveétsim poctu prodejnich mist
(napf. potraviny, napoje).

« Selektivni distribuce: Produkt je dostupny jen u vybranych distributort, ktefi
spliiuji urcité standardy (napf. elektronika).

» Exkluzivni distribuce: Produkt je dostupny pouze na jednom nebo velmi
omezeném poctu mist (napf. luxusni znacky, auta).
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* Kazda skupina vytvori distribucni plan pro obchod s: kimchi, pramyslové
pracky a akvarijni rybicky.
* Plan by mél zahrnovat:

* Distribu¢ni kanaly: Kter¢ kanaly pouzijete (online, kamenné obchody,
specializované prodejny)?
» Logistika: Jak zajistite, ze produkt dorazi ke koncovym zakaznikiim?

* Partneri: Ktefi partnefi (napt. maloobchodni fetézce) budou soucasti
distribuce a proc¢?

» Pripadna rizika: Jaka rizika mohou nastat a jak je eliminovat?
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