Vztahovy marketing a CRM — Model 6 trhi

Moznosti zpracovani: v tymu (2 - 4 studenti)
Bodové ohodnoceni: 1 bod

Jména a pfijmeni ¢lent tymu:

Zadani:

V tymu vypracujte cviceni vénované Modelu 6 trhi od Christophera, Payna a Ballantyna (1991).
V tymu si vytvotte Model 6 trhti pro firmu Nike, ktera je globalnim lidrem ve sportovnim odévu a obuvi
a aktivné zapojuje mladé lidi do svych marketingovych a inovacnich aktivit.

Postup zpracovani:
* Identifikujte kli¢ové ,,stakeholdery* v ramci modelu 6 trhti pro firmu Nike.
*  Charakterizujte vzajemné vztahy z pohledu sluzeb, které si mezi sebou vzajemné vymeénuji.
*  Vysvétlete v ¢em je identifikace ,,stakeholderd™ a vzajemnych vztaht dulezita?

Trhy zakazniki
-stakeholdefi:

-popis vzajemnych vztahii:

Trhy potencialnich zaméstnancia
-stakeholdeti:

-popis vzajemnych vztahti:

Trhy ,,ovliviiovateli“
-stakeholdefi:

-popis vzajemnych vztahi:
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Interni trhy
-stakeholdefi:

-popis vzajemnych vztahii:

Referencni trhy
-stakeholdeti:

-popis vzajemnych vztaht:

Trhy dodavatelti/kooperujicich partneri
-stakeholdefi:

-popis vzajemnych vztahi:

V ¢em je identifikace ,,stakeholderti™ a vzajemnych vztahi dulezita?



