Seminarni prace — B2B Marketing ZS 2024

Kombinovani
Technické zadani SP:
- Seminarni praci zpracuje jednotlivec nebo skupina maximalné 3 studentd.
- Studenti si vyberou konkrétni téma ze seznamu niZe podle vlastniho uvazeni
- Odevzdani ve formatu word nebo pdf
- Ndzev souboru Pfijmeni_Pfijmeni_Pfijmeni_z52024
- Zatym nahravejte jen jeden findIni soubor (v odevzddvarné nesmi byt duplikaty)
- Probéhne kontrola plagiatorstvi a Al — uvadéjte zdroje!

Zpusob zpracovani:
Prace bude mit tfi mozné cile (co chce tym/student dosahnout) ze kterych autofi voli jeden nebo
kombinaci:

e vytvofit pfehled o daném tématu;

e implementovat oblast tématu do své vlastni praxe (plan nebo retrospektiva);

e porovnat pristupy firem/organizaci v dané oblasti mezi zaméstnavateli ¢lend tymu.

Struktura:
e Uvod (spole¢né pro viechny cile)
e  Popis tématu
e Motivace k volbé tohoto tématu

e Stat: variace podle cilG:
1. Vytvofit prehled o daném tématu
e Specifikace metodiky:
e LiterarnireSerSe a analyza
e Hlavni &ast:
e Definice klicovych pojmi
e Historicky kontext
e  Kriticka analyza literatury

2. Implementovat oblast tématu do své vlastni praxe
Specifikace metodiky:
e Navrh implementace / Pfipadova studie
e Hlavni ¢ast:
e Teoreticky ramec
e Metodika implementace/pfipadové studie
e Vysledky a interpretace

3. Porovnat pfistupy v dané oblasti mezi ¢leny tymu
Specifikace metodiky:
e Srovnavaci analyza
e Hlavni ¢ast:
e Teoreticky ramec
e  Pristupy jednotlivych ¢lend tymu
e Analyza a interpretace rozdilQ

e Zavér (spolecné pro vsechny cile)
e Souhrn hlavnich poznatki
e Diskuze



Seminarni prace — B2B Marketing ZS 2024

Kombinovani
Témata semindrni prace:
- Srovnani chovani zakaznikd na B2B a B2C trzich
- Emoce a rozum v marketingové komunikaci B2B znacky
- Digitalni komunikace se zakaznikem na B2B trhu
- Ndstroje presvédcovani ve vyjednavani
- VyuZiti CRM systému pro fizeni vztah( se zakazniky
- Postaveni marketingového a obchodniho oddéleni v organizaci
- VyuZziti influencerd v B2B marketingu
- Email kampané jako nastroj akvizice zakaznikl na B2B trhu
- Vyvoj nového produktu
- Cenova politika a cenové triky na B2B trhu

Rozsah a forma SP:

SP bude zpracovana v pisemné podobé

SP bude odevzdana prostfednictvim odevzdavarny v systému IS SU nejpozdéji do 31.12.2024.

Rozsah — max. 6 stran, TNR 12, radkovani 1,5.

Prvni strana opatfena logem fakulty, jménem studenta a nazvem SP se nepocita do rozsahu.

Naplénujte si dobfe ¢as, rozdélte ukoly, pracujte po malych kriécich at nemate zbyte¢ny stres. Ve stresu
se toho moc nového nenaucime. Cilem neni néco odevzdat ale néco se naucit.



